
Apresentação 

do Projeto



Contexto

Aspectos

Positivos

Mais de 400 restaurantes;

Gastronomia Diversificada;

Restaurantes para todos os perfis de público;

Muitos novos empreendimentos compondo o segmento;

Aspectos

Negativos

Segmento diversificado, completo, mas sem identidade turística;

Restaurantes localizados nas Rotas Turísticas com alto fluxo aos finais de semana. 
Restaurantes da região central e outros bairros sem fluxo representativo;

Falta de divulgação de Jundiaí como destino de Turismo Gastronômico de 
maneira sistematizada;



Desafios

• Como diferenciar as opções 

disponíveis?

• Como agrupar em um conjunto 

turisticamente atrativo?

• Como despertar o interesse do 

turista e do visitante?
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Tendências





Objetivos

• Estruturar um Circuito Gastronômico 

com alto valor agregado

• Intensificar a divulgação das opções 

gastronômicas de Jundiaí, valorizando 

pratos e bebidas tradicionais e a 

produção local, por meio de 

empreendimentos, pratos e cardápios 

que sejam tradicionais e/ou que 

valorizem ingredientes frescos e 

produtos produzidos na cidade.



• Fortalecer Jundiaí como um 

Destino de Turismo 

Gastronômico, além das 

opções localizadas no meio 

rural.

• Incentivar que o turista circule 

entre os restaurantes da 

cidade. (Conceito de Circuito)



Circuito

• Circuito é a trajetória
percorrida entre um ponto e
outro, normalmente tendo
como objetivo final o ponto de 
partida.

• Substantivo masculino

Linha fechada que limita uma
superfície, um espaço; contorno, 
perímetro.



Justificativa

• Jundiaí possui, atualmente, mais de quatro centenas de restaurantes e meios 

de alimentação em geral. A cidade tem-se tornado um destino vinculado ao 
turismo gastronômico, em especial àquele associado ao turismo rural. Este 

projeto justifica-se pela necessidade de fortalecer esse posicionamento, 

valorizando a produção local e distribuindo melhor o fluxo turístico relacionado 

a esse segmento, que hoje concentra-se somente nas rotas turísticas da 

cidade.

• A criação e um circuito gastronômico tende a mostrar ao turista demais 

opções existentes, o que irá ampliar sua estada e multiplicar os efeitos positivos 
do turismo no município.



Etapas Previstas

 Fase 1 – Apresentação do Projeto e Rodada de Negócios Restaurantes e 

Produtores Locais (Vinhos, Empório Jundiaí, Agro)

 Fase 2 – Mapeamento e Identificação

 Fase 3 – Criação do Circuito

 Fase 4 – Plano de Comunicação (Estruturação de marca, Criação de página específica do 
Circuito Gastronômico, Criação de páginas em redes sociais (Instagram e Facebook), 
Desenvolvimento de mapa digital responsivo (com roteirização), Desenvolvimento de vídeo 
promocional, Desenvolvimento de Adesivo/Qr Code de identificação dos empreendimentos + 
display de balcão.

 Fase 5 - Lançamento



Critérios para 
Participação

 Todo e qualquer 
empreendimento do 
segmento de 
alimentação, incluindo 
restaurantes, bares, 
cafés, lanchonetes, 
padarias, trailers e 
demais negócios de 
alimentação poderão 
participar do Circuito 
desde que:



Possuam, em seu 

cardápio permanente, 

prato 

reconhecidamente 

vinculado a cultura 

gastronômica local;

Utilizem insumos ou 

matéria prima de 

produtores rurais locais;

Possuam, em seu 

cardápio permanente 

de bebidas, vinhos e/ou 

sucos 

comprovadamente de 

Jundiaí;

Os empreendimentos precisarão atender a, pelo menos, dois dos critérios apresentados 

para compor o Circuito Gastronômico.



Outras Exigências:

• O empreendimento deve possuir horário de atendimento fixo, predeterminado e adequadamente 
divulgado em seus canais oficiais digitais (site, mídias sociais);

• O empreendimento deve ser regularizado ou estar em processo de regularização;

• Deverão, obrigatoriamente, oferecer atendimento com local de venda estruturado;

• Deverão divulgar a origem dos insumos locais utilizados em mídias, site, e no próprio 
empreendimento de maneira permanente;

• Ao compor o projeto, o empreendimento deverá manter, em local visível, material de divulgação 
do Circuito Gastronômico;

• O empreendimento apoiará a divulgação do Circuito, incluindo, em seu site e mídias sociais, a 
marca do projeto, bem como links para acesso ao mesmo, promovendo a divulgação coletiva do 
Circuito Gastronômico.



Cronograma

Mês 1 Mês 2 Mês 3 Mês 4 Mês 5 Mês 6

Fase 1 ⚫

Fase 2 ⚫ ⚫

Fase 3 ⚫ ⚫ ⚫

Fase 4 ⚫ ⚫ ⚫ ⚫

Fase 5 ⚫



Quem vem?



O futuro não é um lugar
onde estamos indo, mas
um lugar que estamos
criando. O caminho para 
ele não é encontrado, 
mas construído e o ato de 
fazê-lo muda tanto o 
realizador quando o 
destino.
Antoine de Saint-Exupéry

https://www.pensador.com/autor/antoine_de_saint_exupery/


Muito Obrigada!

Informações 
(11) 4521-1678

turismo@jundiai.sp.gov.br

https://turismo.jundiai.sp.gov.br/circuitogastronomico/

@turismojundiai /jundiaiturismo/

mailto:turismo@jundiai.sp.gov.br

